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1. Oskus olla tark  tarbija on üks olulisemaid sotsiaalseid oskusi.  Inimese sotsialiseerumise  protsessis kujuneb tarbijateadlikkus  paljude mõjurite koostoimes  ning alati on omandatu integreeritud igale inimesele talle iseloomulikul ja individuaalsel viisil.

2. Tarbijateadlikkuse kujunemisele saavad jõudumööda kaasa aidata kõik õppeained, mistõttu tarbijateadlikkuse arendamine võib olla üheks õppekava läbivaks teemaks.

3. Võõrkeeltel õppeainena on eriliselt suur potentsiaal tarbijateadlikkuse kujundamisel ja arendamisel. Seda võimaldab keeleainete eripära- ainese  puudumine ning keele kui suhtlusvahendi kasutamiseks tuleb paratamatult valida suhtlusteemad.

4. Inglise keele tundides olen kasutanud järgmisi õppesisu komponente: 

· Tarbijaharjumused. Ostu (teenuse) kavandamine 

· Ostu(teenuse) vaatlus ja kvaliteedi hindamine. Pakendid ja kogused.

· Reklaami ja tooteinfo hindamine. Toiduainete koostise analüüs.

· Ostuviisi valik(nt järelmaksuga, kataloogikaubad jt tellimused )  

· Ost kui informeeritud otsustus ja sellega kaasnev vastutus(ostja-müüja)

· Tarbija õigused. Ostu tagastamine, avalduse(kaebuse) koostamine

· Tarbijakaitse ja selle süsteem Eestis jt maades (näited Iirimaalt ja UK)

· Integratsioon matemaatikaga väljamüükide % arvutused.

· Integratsioon ajaloo ja geograafiaga(nt Siiditee ja Boston Teaparty)

· Globaalne majandus ja ärisuhted

· Eelista Eestimaist! 

5. Tarbijateadlikkuse omandamine on elukestev protsess, sest tark tarbija  hoiab end pidevalt kursis uute toodetega.

6. Tarbijateadlikkuse arendamine on eelkõige kriitilise mõtlemisoskuse arendamine. 

7. Tarbijateadlikkus mõjustab otseselt inimese elukeskkonna kujunemist, seda  nii loodusliku, sotsiaalpoliitilise  kui kultuurikeskkonnana. Teadlik tarbija  loob oma individuaalse tarbimiskultuuri, mida tavaliselt iseloomustavad ratsionaalsus, kvaliteediteadlikkus tarbitavatest teenustest ja toodetest ning eetilisus (nt fair trade, loodust säästvad tooted jt kaalutlused).
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